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1. паспорт примерной ПРОГРАММЫ 
УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

ЭСНОВЫ ЭКОНОМИКИ, МЕНЕДЖМЕНТА И МАРКЕТИНГА
1.1. Область применения примерной программы
     Рабочая программа учебной дисциплины является частью примерной основной профессиональной образовательной  программы в соответствии с ФГОС по специальности (специальностям) СПО входящей в состав укрупненной группы профессий, по направлению подготовки 190207 «Технология молока и молочных продуктов».

     Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована в дополнительном профессиональном образовании и профессиональной подготовке работников в области производства молока и молочных продуктов при наличии среднего полного общего образования. Опыт работы не требуется.
1.2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: 

     Дисциплина входит в профессиональный цикл, является общепрофессиональной дисциплиной     
1.3. Цели и задачи учебной дисциплины – требования к результатам освоения учебной дисциплины:
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:

· рассчитывать основные технико-экономические показатели деятельности организации;
· применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого общения;

· анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
· основные положения экономической теории;

· принципы рыночной экономики;

· современное состояние и перспективы развития отрасли;

· роль и организацию хозяйствующих  субъектов в рыночной экономике;

· механизмы ценообразования на продукцию;

· механизмы формирования заработной платы;

· формы оплаты труда;

· стили управления, виды и коммуникации;

· принципы делового общения в коллективе;

· управленческий цикл;

· особенности менеджмента в области профессиональной деятельности;

· сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с менеджментом;

· формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации.
1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение примерной программы учебной дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 120 часов, в том числе:

· обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 80 часов;
· самостоятельной работы обучающегося 40 часов.
2. СТРУКТУРА И ПРИМЕРНОЕ СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	120

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	80

	в том числе:
	

	     лабораторные  работы
	-

	     практические занятия
	20

	     контрольные работы
	-

	     курсовая работа (проект) (если предусмотрено)
	-

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	40


	в том числе:
	

	· проработка конспекта занятия, учебной и специальной литературы, нормативных актов
	30 

	· оформление практических работ, подготовка к их защите
	10

	Итоговая аттестация в форме:    экзамен


2.2. Примерный тематический план и содержание учебной дисциплины: ОСНОВЫ ЭКОНОМИКИ, 

                                                                                                                                     МЕНЕДЖМЕНТА И МАРКЕТИНГА

	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работа (проект)  (если предусмотрены)
	Объем часов
	Уровень усвоения

	1.
	2.
	3.
	4.

	Раздел 1.
	«Основы экономики»
	
	

	Тема 1.1.
	Содержание учебного материала
	30
	3

	
	1.1.
	Микроэкономика. Роль и сущность экономики. Базовые понятия о производстве и воспроизводстве. Экономические системы. Собственность: юридические и экономические аспекты. Сущность и формы предпринимательской деятельности. Предприятие и его основные признаки. Возникновение и развитие рыночного хозяйства. Деньги. Закон спроса и предложения. Издержки производства. Поведение потребителя. рынок. Конкуренция и монополия.  Рынок труда. Безработица.
	
	

	
	Лабораторные работы
	-
	

	
	Практические работы:

1. Определение характерных черт экономических систем
2. Экономические агенты.

3. Организационно-правовые формы предприятий

4. Виды экономической деятельности.

5. Товар. Свойства товара.

6. Закономерности формирования спроса и предложения.

7. Определение альтернативной стоимости.

8. Бюджет домохозяйства.

9. Основы благосостояния.

10. Спрос и предложение на рынке труда.

11. Издержки производства. Прибыль.
	11
	

	
	Контрольные работы
	-
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся:

- проработка конспектов занятий, учебной литературы;

- оформление практической работы;
	15
	

	Тема 1.2.
	Содержание учебного материала
	12
	3

	
	1.2.
	Макроэкономика.  Основные показатели макроэкономики. Структура национальной экономики. Роль  государства в экономике. Семейный бюджет. Банковская система. Кредитная система. Налоговая система. Государственный бюджет. Ценные бумаги.  инфляция и ее влияние на экономику страны. Международная торговля и валютный рынок. 
	
	

	
	Лабораторные работы
	-
	

	
	Практические работы:

1. Последствия инфляции.

2. Государственная политики в области занятости.
	2
	

	
	Контрольные работы
	-
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся:

- проработка конспектов занятий, учебной литературы;

- оформление практической работы;

	6
	

	Раздел 2
	«Основы менеджмента и делового общения»
	
	

	Тема 2.1.
	Содержание учебного материала:
	8
	2

	
	2.1.
	Основы теории управления.   Сущность менеджмента. Цели и принципы менеджмента. Развитие управленческой мысли. Внутренняя и внешняя среда. Методы и функции менеджмента.
	
	

	
	Лабораторные работы.
	-
	

	
	Практические работы:

1.  Основные этапы развития менеджмента.
	1
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся:

- проработка конспектов занятий, учебной литературы;

- оформление практической работы;
	4
	

	Тема 2.2.
	Содержание учебного материала:
	10
	2

	
	2.2.
	Основы делового общения.  Общение. Виды общения. Деловое общение. Средства общения.  Средства вербального общения. Средства невербального общения. Формы делового общения. 
	
	

	
	Лабораторные работы.
	-
	

	
	Практические работы:

1. Учет национальных и гендерных особенностей в деловом общении
2. Основные требования к деловому разговору.

3. Формы невербального общения.

4. Основы управленческой этики.
	4
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся:

- проработка конспектов занятий, учебной литературы;

- оформление практической работы;
	5
	

	Раздел 3
	«Основы маркетинга»
	20
	2

	Тема 3.1.
	Содержание учебного материала:
	
	

	
	3.1.
	Основы теории маркетинга. Понятие маркетинга, принципы, функции, цели и виды. Сегментация рынка. Маркетинговая окружающая среда. Товар и товарная политика. Сбытовая политика. Ценовая политика. Маркетинговые коммуникации. Маркетинговые исследования и маркетинговая информация. 
	
	

	
	Лабораторные работы.
	-
	

	
	Практические работы:

1. Рыночная атрибутика товаров
2. Состав розничной цены.
	2
	

	
	Самостоятельная работа обучающихся:

- проработка конспектов занятий, учебной литературы;

- оформление практической работы;
	10
	


3. условия реализации УЧЕБНОЙ дисциплины

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация учебной дисциплины требует наличия учебного кабинета 
· Менеджмента и маркетинга; 

Оборудование учебного кабинета: 
· автоматизированное рабочее место преподавателя;

· посадочные места для студентов;
Технические средства обучения: 
· компьютер с лицензионным программным оборудованием;

· мультимедиапроектор;

· экран.
3.2. Информационное обеспечение обучения

Основные источники: 
1. В.Г. Слагода «Экономика». Москва, Форум, 2013 г.
2. И.В. Липсиц «Основы экономики». Москва. Вита-Пресс, 2012 г. 
3. А.Д. Косьмин, Н.В. Свинтицкий, Е.А. Косьмина «Менеджмент». Москва, Академия, 2013 г.
4. С.И. Самынин, А.М. Руденко «Деловое общение». Москва, КНОРУС, 2010 год

5. С.Н. Белоусова, А.Г. Белоусова «Маркетинг». Ростов-на-Дону, Феникс, 2012 год

6. С.В. Карпова, И.А. Фирсова «Основы маркетинга». Ростов-на-Дону, Феникс, 2011 год
7. А. Киреев «Экономика», Москва, Вита-Пресс, 2012 год

8. П.И. Сидоров, М.Е. путин и др. «Деловое общение». Москва, ИНФРА-М, 2013 год
Дополнительные источники: 
1. Л.Т. Ткачук «Менеджмент» учебное пособие. Росто-на-Дону, Феникс, 2012 г.  
2. В.В. Бондаренко, В.А. Юдина, О.Ф. Алехина «Менеджмент организации». Москва, КНОРУС, 2010 г.

3. Е.Н. Суетенков, Н.И. Пасько «Основы менеджмента».  Москва, ФОРУМ – ИНФРА-М, 2005 г.  

4. И.И. Зарецкая «Основы этики и психологии делового общения». Москва, ОНИКС, 2010 г.

5. А.П. Егоршин, В.П. Распопов, Н.В. Шашкова  «Этика деловых отношений». Нижний Новгород, 2008 г.
Интернет-ресурсы:
1. http://lektorium.tv – лекции ведущих лекторов РФ

2. www. ekonomicus.ru – образовательно-справочный сайт по экономике

3. www. finansy.ru – публикации по экономике и финансам

4. www. ereport.ru – новости, статьи и статистика мировой экономики

5. www. stplan.ru – стратегическое управление и планирование

6. www. catback.ru – справочник для экономистов

7. www. cmmarket.ru – мировой товарный рынок: новости, обзор, статьи

8. www. газета.ru – главные новости дня
4. КОНтроль и оценка результатов освоения УЧЕБНОЙ Дисциплины

Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий и лабораторных работ, тестирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, проектов, исследований.
	Результаты обучения
(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения 

	Умения:

· рассчитывать основные технико-экономические показатели деятельности организации;

· применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого общения;

· анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг.

Знания:
· основные положения экономической теории;

· принципы рыночной экономики;

· современное состояние и перспективы развития отрасли;

· роль и организацию хозяйствующих  субъектов в рыночной экономике;

· механизмы ценообразования на продукцию;

· механизмы формирования заработной платы;

· формы оплаты труда;

· стили управления, виды и коммуникации;

· принципы делового общения в коллективе;

· управленческий цикл;

· особенности менеджмента в области профессиональной деятельности;

· сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с менеджментом;

· формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации.


	Умения: 
· оценка результатов выполнения практических работ;
· тестовый контроль;

· оценка результатов решения ситуационных задач;

Знания:

· письменные и устные опросы;

· тестовый контроль;

· контрольные работы;

· экзамен.
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